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MEDIENMITTEILUNG

Schweizer Musikmarkt 2021: Starkstes Wachstum seit fast 30 Jahren

Zurich, 22. Februar 2022 - Im Schweizer Tontragermarkt wurden 2021 CHF 215.3 Mio.
umgesetzt, 10.5% mehr als im Vorjahr. Es ist das starkste Wachstum seit 1993. Seit die
Erholung des Musikmarktes 2016 begonnen hat, ist der Umsatz um fast die Halfte ge-
stiegen (48,9% gegenuber 2015 CHF 144.7 Mio.). Wachstumsmotor ist weiterhin das
Streaming-Segment, wahrend die Umsatze aus dem Download sowie den physischen
Tontragern - mit Ausnahme von Vinyl - weiterhin zurtckgehen.
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Digitalmarkt: Mehr Umsatz mit werbefinanziertem Streaming als mit Downloads

Die Umsatze aus Audio- und Videostreaming legen weiter deutlich zu (+19% auf
CHF 176.7 Mio.) und tragen 82% zum Gesamtmarkt bei. Bemerkenswert ist, dass der
Umsatz mit werbefinanziertem (sog. «Ad-funded») Streaming (CHF 18.1 Mio.) mittler-
weile grosser ist als das Downloadgeschaft, dessen Ruckgang sich weiter fortsetzt (-
27% auf CHF 13.2 Mio.). Das Wachstum beim werbefinanzierten Streaming wird ver-
starkt durch die erstmalige Aufnahme von Umsatzen aus Social-Media-Plattformen
wie Facebook oder Instagram (flr 2020 wie auch 2021) in diese Statistik, wobei die
Lizenzierung fur diese Plattformen schon langer stattfindet. Insgesamt wachst das Di-
gitalgeschaft gegenuber dem Vorjahr um 14% auf CHF 190.5 Mio., entsprechend 88%
des Gesamtumsatzes.

Physische Tontrager: Vor 30 Jahren letztmals mehr Umsatz mit Vinyl

Der Umsatz aus dem Verkauf von CDs und anderen physischen Tontragern sinkt auch
2021 nochmals deutlich (-10% auf CHF 24.9 Mio.) und tragt noch 12% zum Gesamtmarkt
bei. Einzige Ausnahme bleibt das Geschaft mit Vinyl-Langspielplatten, in welchem im
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vergangenen Jahr CHF 4.8 Mio. umgesetzt wurden. Das ist ein Wachstum von 18% ge-
genuber dem Vorjahr und der héchste Vinyl-Umsatz seit 1991 (CHF 10.7 Mio.). Trotz-
dem bleibt festzuhalten, dass der Handelsumsatz mit Vinyl weiterhin nur 19% des phy-
sischen Marktes entspricht oder 2.5% des Gesamtmarktes.
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Spotify behandelt Schweizer Musikmarkt «stiefmutterlich»

Lorenz Haas, Geschaftsfuhrer IFPI Schweiz kommentiert: «Die pandemiebedingte Un-
gewissheit dauerte im Live-Sektor auch 2021 an und hat fur Musikschaffende die Ab-
hangigkeit von Einnahmen aus dem Streaming-Geschaft weiter akzentuiert. Vergli-
chen mit anderen europaischen Markten, welche kleiner sind als der hiesige, erfahrt
der Schweizer Markt vom Marktfuhrer Spotify jedoch eine stiefmutterliche Behand-
lung. Es werden kaum Ressourcen fur die Kuratierung des hiesigen Angebots bereit-
gestellt. Dieser Zustand verhindert auf lange Sicht eine Weiterentwicklung des
Schweizer Musikschaffens. Wir fordern deshalb, dass Spotify die Schweizer Musik-
schaffenden auf der Plattform besser sichtbar macht und in das Angebot integriert.»

Ivo Sacchi, Prasident IFPI Schweiz und Managing Director von Universal Music
Switzerland, erganzt: «<Der Schweizer Musikmarkt ist so stark gewachsen wie zuletzt
zu Beginn der goer-Jahre, also zur Hochzeit der CD-Verkaufe. Eine Erfolgsgeschichte
bleibt der Handel von Vinyl, wo ohne die globalen Produktionsengpasse vielleicht so-
gar der doppelte Umsatz méglich gewesen ware! Im digitalen Bereich sehen wir fur
die nachsten Jahre die Musiknutzung auf Social Media als zusatzlichen Wachstums-
motor. Dies ist eine gute Entwicklung, weil sie die Abhangigkeit des Schweizer Musik-
markts von einzelnen Plattformen schmalert und ihn auf ein breiteres Fundament
stellt.»

Kontaktstelle Medien:
IFPI Schweiz
Berninastrasse 53
CH-8057 Zurich

Tel: +4143 343 93 46
E-Mail. info@ifpi.ch
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Uber IFPI Schweiz:

IFPI Schweiz ist der Branchenverband der Schweizer Musiklabels mit rund 40
Mitgliedern, die gemeinsam Uber 90 Prozent des Schweizer Musikmarkts
reprasentieren. Der Verband setzt sich ein fur die Starkung der Musik als wichtiger
Kultur- und Wirtschaftsfaktor sowie die Weiterentwicklung des nationalen und
internationalen Urheber- und Leistungsschutzrechts. IFPI Schweiz ist unter anderem
Auftraggeberin und Rechteinhaberin der Offiziellen Schweizer Hitparade, der Airplay-
Charts, der Swiss Music Awards, ist Mitverleiherin des Number 1 Awards und erstellt
Richtlinien zur Vergabe von Gold- und Platinauszeichnungen. IFPI Schweiz ist Mitglied
des Weltverbandes IFPI, welcher weltweit rund 1300 Mitglieder in 70 Landern vertritt.
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RECORDED MUSIC REVENUES 1980-2021, SWITZERLAND

Recorded Music Revenues CHF Million, Retail Value % Change
Physical® Digital® Total |Physical| Digital | Total
Album Other® | Video Total Download Streaming Total
Year q A
Paid Ad-Funded Paid Ad-Funded
cD Vinyl Other? Video Total D:\\:Jbr:llro"ad D(;\::‘nlf:d ing ing ing ing | Download | Streaming | Total
9 Audio Audio® Video Video
2021 193 4.8 03 05 24.9 82 5.1 156.6 71 21 11.0) 132 176.7! 1905 215.3| -10% 14% 10%|
2020 227 4.1 0.1 0.7 27.6 11.3 6.8 1331 6.3 14 7.7 181 1486 1674, 194.9| -20% 12% 6%
2019 290 4.0 02 13 34.4 153 90 1132 28 07, 7.6] 24.3 1243 149.0 183.5 -14% 14% 7%)
2018 34.9 4.0 02 0.9 40.0] 197, 115 90.8 15 0.0 67| 313 99.0 1307 170.7 -22% 16% 4%)
2017 462 37 0.2 13 514 26.2 14.2 65.8 11 0.0 4.7 404 716 1126 164.0| -13% 22% 8%
2016 536 35 02 18 59.1] 314 168 408 09 0.0 21 482 437 92.6) 151.6/ -9% 16% 5%)
2015 60.3 2.1 02 2.0| 64.6 39.2 210 172 0.8 0.0 18] 60.2 199 80.0) 144.7 -16% 1% -3%)
2014 722 13 0.3 28 767 391 223 103 04 613 106 719 148.6 -21% -9% -15%)
2013 90.9 10 05 45 97.0 45.0 281 55 02 731 57 787 175.7 -16% 0% -10%)
2012 110.3 10 0.8 39| 116.0 453 319 11 0.0 773 12 784 194.4 -20% 21% -7%|
2011 1381 10 12 5.0 145.3 376 27.0 646 64.6 209.9| -11% 36% -1%|
2010) 155.6 07! 15 6.0 1638 274 202 476 476 211.4] -7% 38% 0%|
2009 168.4 0.8 16 5.9 176.8 195 15.0 345 345 211.2 -6% 40% -1%,
2008 1795 0.6 25 5.7] 188.3 130 117 246 246 212.9 -14% 47% -10%)
2007 204.2 05 57 85 2189 81 87 16.8 16.8] 235.7 -8% 200% -3%)
2006 2202 0.4 76 9.8 238.0 28 2.8 56 5.6 243.6 -13% 133% -12%,
2005 2524 04 1.3 10.1 27441 24 2.4 276.5 -5% -4%
2004 2629 0.8 123 12 2881 288.1 -8% -8%)
2003 2836 10 153 121 3119 311.9) -12% -12%,
2002 3315 16 21.8 3548 354.8] -2% -2%
2001 3373 14 221 360.8] 360.8 -3% -3%)
2000 3483 12 232 3728 372.8 1% 1%]
1999 345.0 11 243 3704 370.4] 7% 7%
1998 3231 11 211 3453 3453 3% 3%]
1997 3049 12 206 3357 335.7 -4% -4%]
1996 3281 0.9 21.0 3501 350.1 -8% -8%
1995 3565 12 210 3787 3787 5% 5%
1994 3389 12 207 360.8] 360.8 -1% -1%,
1993 3397 21 237 3656 365.6] 14% 14%)
1992] 2966 43 205 3214 3214 -7% -7%)
1991 3104 107 254 3465 346.5 5% 5%
1990 2734 252 300 328.6] 328.6] 124% 124%
1985 184 1018 267 147.0 147.0 5% 5%)
1980 116.9 229 139.8 139.8
Note: All figures based on retail value
“ ¢p, pvp, vinyl, et al. @ Mc, SACD, Singles etal. o Digital includes download, streaming and other digital “ Inct social media revenues (Facebook. Instagram, etc.) since 2020
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