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L'essentiel

¢

Le magasin

Le non alimentaire fait plonger I'activité globale.

En mai, le CA tous produits en grande distribution se contracte
légérement (-0,5%), un résultat qui décroche comparativement a
la moyenne des 12 derniers mois (+0,8%).

Si les PGC FLS et le frais traditionnel tiennent bon, le non
alimentaire décroit tres fortement a -8,1% vs mai 2025.

Toutes les familles de produits, sans exception, plongent : les
univers de la maison et de la jardinerie/animalerie sont les plus
en difficulté, suivis du textile et de la culture. Les
jouets/sport/jeux sont les produits qui s’en sortent le moins
mal.

Des chiffres qui confirment les arbitrages que les Francgais

réalisent sous la contrainte de la hausse des colits du carburant. f

Les PGC FLS

Les volumes résistent toujours.

Face aux difficultés du non alimentaire, les PGC FLS font figure de
bon éleve avec des volumes et un CA en croissance. Certes les
évolutions sont modérées (respectivement +0,6% et +0,9%) mais la
performance est belle dans le contexte de retour de l'inflation dans
I'économie.

Proximité et E-commerce sont toujours les moteurs de la
croissance. Les difficultés des supermarchés se confirment,
expliquées en bonne partie par un parc en profondes mutations et le
passage de certains magasins en EDMP et en proximité.

Du c6té des produits, c'est le rayon Frais LS qui tire la croissance
avec une progression volume et valeur des 3 rayons qui le
composent (crémerie, frais non laitier et surgelés). La belle météo
de la derniére semaine contribue a cette performance.
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L'essentiel

Les leviers
Fragilisation de I'effet mix

Pour la 2¢™e période consécutive, I'effet de mix montre des
signes de faiblesse :-0,2% en avril, 0% en mai. Si la résistance
des volumes est une bonne nouvelle, cet indicateur illustre la
tension dans le budget des Francais. Ces derniers ne peuvent
manifestement pas préserver les quantités achetées et monter
en gamme.

L es tendances

Notre rubrique est dédiée ce mois-ci a 2 sujets
L'impact de la vague de chaleur de la fin de période
Le regain d'intérét pour les gels hydro-alcooliques et les
masques avec lI'apparition de I'Hantavirus.




Le magasin
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Ponts a répétition ou colt du carburant ? Le trafic est en '
légére baisse (-1%) sur la 5¢me période de I'année. |

Indice d’évolution du trafic en hyper/super vs A-1

100

S19 S20 S21 S22 S23 S24 S25 S26 S27 S28 S29 S30 S31 S32 S33 S34 S35 S36 S37 S38 S39 S40 S41 S42 S43 S44 S45 S46 S47 S48 S49 S50 S51 852 ST S2 S3 S4 S5 S6 S7 S8 S9 S10 S11 S12 S13 S14 S15 S16 S17 S18 S19 S20 S21

Source : barométre trafic magasin Circana Géomarketing basé sur les données tickets de caisse des enseignes suivantes : Auchan supermarchés, Auchan, Carrefour, Carrefour Market, Leclerc, Leclerc Express, Hyper U, Super U, Marché U, U
Express, Utile, Maximarché, Monoprix, Monop’, Record, Match
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Décomposition évolution CATP* - derniere période -
€ magasin

GAINS CA (K€) ET EVOL. (%) CATP - DERNIERE PERIODE POIDS CA (CATP) - DERNIERE PERIODE
2,3%
48 488
2 896
D 7
-54 588
-98 656
CATP PGC FLS NON ALIMENTAIRE  POIDS VARIABLES ~ VINS TRANQUILLES

N R g . -
CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA CATP = chiffre d’affaires tous produits hors chocolats saisonniers

Circana, LLC. | Proprietary and confidential 9



Décomposition évolution CATP* - cumul courant -
€ magasin

GAINS CA (K€) ET EVOL. (%) CATP - CC P52026 POIDS CA (CATP) - CC P5 2026
2,2%
553 297
458 997
. l —264 931
-45747
-313 611
CATP PGC FLS NON ALIMENTAIRE  POIDS VARIABLES ~ VINS TRANQUILLES

CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA

*CATP = chiffre d'affaires tous produits hors chocolats saisonniers
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Décomposition évolution non alimentaire - derniere période - _

Le magasin

GAINS CA (K€) ET EVOL. (%) - DERNIERE PERIODE
POIDS CA - DERNIERE PERIODE

D €D €D € & €D €&

14 470
I
-25216

-40 401 -40 600
-08 656
NON UNIVERS TEXTILE-MAROQ. AJ\QF“';LNLEE';'IEE CULTURE  SPORTS-LOISIRS-  AUTRES ARTICLES
ALIMENTAIRE MAISON JEUX

/

E\ /

e\ /i
\\/ y

CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA
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Décomposition évolution non alimentaire - cumul courant -
€ magasin

GAINS CA (K€) ET EVOL. (%) - CC P5 2026

POIDS CA - CC P5 2026

<D € €& E&D €D € E5D
]

oy
I :
-24 141 - 26 404 3 660

-43 297 -48 449
-167 653
-313 611
NON UNIVERS TEXTILE-MAROQ. :QFSLNLEEFSIE CULTURE  SPORTS-LOISIRS-  AUTRES ARTICLES
ALIMENTAIRE MAISON JEUX

CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA
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Les produits de
grande

M consommation
|
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Evolution PGC FLS tous circuits a la période
s

PGC FLS - Tous circuits GSA

CAM : +2,2% CAM : +0,7%

CC:+2,2% CC:+0,9%

3,7%

3,6%

Volume 0,9%
CA 0,6%
- Y 0
0;3/0 -0,5% '0,8/0
P6 2025 P7 2025 P8 2025 P9 2025 P10 2025 P11 2025 P12 2025 P1 2026 P2 2026 P3 2026 P4 2026 P5 2026
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Evolution des circuits - derniere période -
Les PGC FLS

Décomposition des gains CA K€ - PGC FLS
Tous circuits GSA - Derniere période

10752 810 82720 40 572 11398 9820 10 848 246
-49 073

Poids CA (%) : 12,1% Poids CA (%) : 34,5% Poids CA (%) :301% )

Contribution aux gains (%): 57,2% Contribution aux gains (%): 7,9% Contnbut(l)on aux pertes E,/"): 100,0%

Evol CA (%) VS A-1: +6,7% Evol CA (%) VS A-1: +0,3% Evol CA (%) VS A1 -1,5%

Evol Vol (%) VS A-1: +5,9% Evol Vol (%) VS A-1:-0,6% Evol Vol (%) VS A-1:-1,7%
Poids CA (%) : 8,8% Poids CA (%) : 14,4%
Contribution aux gains (%): 28,1% Contribution aux gains (%): 6,8%
Evol CA (%) VS A-1 : +4,4% Evol CA (%) VS A-1 : +0,6%
Evol Vol (%) VS A-1 : +4,2% Evol Vol (%) VS A-1: +1,9%

Y-1 TOTAL PROXI E-COMMERCE GSA CONCEPT HYPER EDMP CONCEPT SUPER Y
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Evolution des circuits — cumul courant -
Décomposition des gains CA K€ - PGC FLS Les PGCFLS
Tous circuits GSA- CC P5 2026

54 557 670 432 525 287 944 285184 214 609 55756 789
-21 142

Poids CA (%) : 11,8% Poids CA (%) : 9,0% Poids CA (%) : 30,5%

Contribution aux gains (%): 35,4% Contribution aux gains (%): 23,4% Contribution aux pertes (%): 100,0%

Evol CA (%) VS A-1: +7,0% Evol CA (%) VS A-1:+6,1% Evol CA (%) VS A-1:-0,1%

Evol Vol (%) VS A-1: 45,1% Evol Vol (%) VS A-1: +4,9% Evol Vol (%) VS A-1:-1,5%
Poids CA (%) : 34,5% Poids CA (%) : 14,3%
Contribution aux gains (%): 23,6% Contribution aux gains (%): 17,6%
Evol CA (%) VS A-1:+1,5% Evol CA (%) VS A-1:+2,8%
Evol Vol (%) VS A-1:-0,3% Evol Vol (%) VS A-1:42,7%

Y-1 TOTAL PROXI CONCEPT HYPER E-COMMERCE GSA EDMP CONCEPT SUPER Y
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Evolution des départements - derniere période -
Les PGC FLS

Décomposition des gains CA K€ - PGC FLS
Tous circuits GSA - Derniere période

10752 810 107 252 42 598 252 10 848 246
-54 665

Poids CA (%) : 40,8% Poids CA (%) : 16,4%

Contribution aux gains (%): 71,5% Contribution aux gains (%): 0,2%

Evol CA (%) VS A-1:+2,5% Evol CA (%) VS A-1:+0,0%

Evol Vol (%) VS A-1: +1,8% Evol Vol (%) VS A-1:-0,5%
Poids CA (%) : 30,5% Poids CA (%) : 12,3%
Contribution aux gains (%): 28,4% Contribution aux pertes (%): 100,0%
Evol CA (%) VS A-1:+1,3% Evol CA (%) VS A-1:-3,9%
Evol Vol (%) VS A-1:+1,2% Evol Vol (%) VS A-1:-3,2%

FLS POIDS FIXE EPICERIE LIQUIDES DPH Y

Circana, LLC. | Proprietary and confidential 17



Evolution des départements - cumul courant -
Décomposition des gains CA K€ - PGC FLS Les PGC FLS
Tous circuits GSA - CC P5 2026

315292 160 952 55756 789
-12 281

54 557 670 735157

Poids CA (%) : 41,2% Poids CA (%) : 15,1%
Contribution aux gains (%): 60,7% Contribution aux gains (%): 13,3%
Evol CA (%) VS A-1:43,3% Evol CA (%) VS A-1:+1,9%
Evol Vol (%) VS A-1: +2,0% Evol Vol (%) VS A-1: +0,2%
Poids CA (%) : 31,4% Poids CA (%) : 12,3%
Contribution aux gains (%): 26,0% Contribution aux pertes (%): 100,0%
Evol CA (%) VS A-1:+1,8% Evol CA (%) VS A-1:-0,2%
Evol Vol (%) VS A-1:+0,1% Evol Vol (%) VS A-1:+0,3%
Y-1 FLS POIDS FIXE EPICERIE LIQUIDES DPH Y
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Evolution des groupes de famille - derniere période -

Décomposition des gains CA K€ - PGC FLS
Tous circuits GSA - Derniere période

Les PGC FLS

10752810 58 485 34094 31968 14 672 10 630 4478 10 848 246
- 141 -4 085 -26 892 27773
Poids CA (%) : 18,0% Poids CA (%) : 16,2% Poids CA (%) : 14,3% Poids CA (%) : 4.2% Poids CA (%) : 8,3%
Contribution aux gains (%): 37,9% Contribution aux gains (%): 20,7% Contribution aux gains (%): 6,9% Contribution aux pertes (%): 0,2% Contribution aux pertes (%): 45,7%
Evol CA (%) VS A-1: +3,1% Evol CA (%) VS A-1: +1,9% Evol CA (%) VS A-1: +0,7% Evol CA (%) VS A-1: 0,0% Evol CA (%) VS A-1:-2,9%
Evol Vol (%) VS A-1: 42,1% Evol Vol (%) VS A-1: +0,6% Evol Vol (%) VS A-T : +1,9% Evol Vol (%) VS A-1:-0,1% Evol Vol (%) VS A-1:-2,9%
Poids CA (%) : 17,6% Poids CA (%) : 5,1% Poids CA (%) : 7,3% Poids CA (%) : 4,9% Poids CA (%) : 4,0%
Contribution aux gains (%): 22,1% Contribution aux gains (%): 9,5% Contribution aux gains (%): 2,9% Contribution aux pertes (%): 6,9% Contribution aux pertes (%): 47,2%
Evol CA (%) VS A-1: +1,8% Evol CA (%) VS A-1:+2,7% Evol CA (%) VS A-1: +0,6% Evol CA (%) VS A-1:-0,8% Evol CA (%) VS A-1:-6,0%
Evol Vol (%) VS A-1:+1,5% Evol Vol (%) VS A-1: +1,4% Evol Vol (%) VS A-1:+0,2% Evol Vol (%) VS A-1:-1,7% Evol Vol (%) VS A-1:-3,7%
Y-1 CREMERIE FRAIS NON EPICERIE SUCREE SURGELES EPICERIE SALEE BRSAET BIERES ET SPIRITUEUX HYGIENE ENTRETIEN Y
LAITIERS LS GLACES EAUX CIDRES ET
CHAMPAGNES

Circana, LLC. | Proprietary and confidential 19



Evolution des groupes de famille - cumul courant -

Décomposition des gains CA K€ - PGC FLS
Tous circuits GSA - CC P5 2026

Les PGC FLS

54 557 670 349083 283 201 245 543 144755 102 874 69 748 48 222 55756 789
-2980 9301 -32 024
Poids CA (%) : 18,6% Poids CA (%) : 16,9% Poids CA (%) : 4,6% Poids CA (%) : 3,6% Poids CA (%) : 4,3%
Contribution aux gains (%): 28,1% Contribution aux gains (%): 19,7% Contribution aux gains (%): 8,3% Contribution aux gains (%): 3,9% Contribution aux pertes (%): 21,0%
Evol CA (%) VS A-1 : +3,5% Evol CA (%) VS A-1:42,7% Evol CA (%) VS A-1: +4,2% Evol CA (%) VS A-1: 42,5% Evol CA (%) VS A-1:-0,4%
Evol Vol (%) VS A-1: +1,8% Evol Vol (%) VS A-1:-1,5% Evol Vol (%) VS A-1:42,1% Evol Vol (%) VS A-1:+2,3% Evol Vol (%) VS A-1: +0,6%
Poids CA (%) : 18,0% Contribution Poids CA (%) : 6,9% Poids CA (%) : 14,5% Poids CA (%) : 8,0% Poids CA (%) : 4,7%
aux gains (%): 22,8% Evol CA (%) Contribution aux gains (%): 11,6% Contribution aux gains (%): 5,6% Contribution aux pertes (%): 6,7% Contribution aux pertes (%): 72,3%
VS A-1 - 42,9% Evol CA (%) VS A-1: +3,9% Evol CA (%) VS A-1:+0,9% Evol CA (%) VS A-1:-0,1% Evol CA (%) VS A-1:-1,2%
Evol Vol (%) VS A-1: 42,2% Evol Vol (%) VS A-1:+1,0% Evol Vol (%) VS A-1:+1,9% Evol Vol (%) VS A-1:+0,1% Evol Vol (%) VS A-1:-2,4%
Y-1 CREMERIE ~ FRAIS NON EPICERIE BRSA ET SURGELES EPICERIE BIERES ET HYGIENE ENTRETIEN SPIRITUEUX Y
LAITIERS LS SUCREE EAUX GLACES SALEE CIDRES ET
CHAMPAGNES
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Top / Bottom catégories - derniére période -
Les PGC FLS

Gain CA K€ - Tous circuits GSA - Derniere période

ULTRA FRAIS YAOURT FROM CHANGES ET COUCHES
FRUITS KG CHAMPAGNE LT LAITS INFANTILES KG JAMBON CUIT ET EPAULE EN KG SUCRES KG POISSONS SGL KG JUS DE FRUITS LT CULOTTES CT HUILES LT LESSIVES GENERALISTES CT
3457 -3839 4115 -4165 -4 407 -4 416
7741 7 838
9119
13119
Evol, Vol vs A-T:-7,3% 10,9% 4,9% +0,3% 1,8% 4,9% 5,2% 12,5% 0,5% 0,6%
Evol, CA vs A-1:-5,8% -9,8% -14,2% -3,5% -11,9% -9,9% -6,4% -14,6% -7,9% -11,0%
Evol, Vol vs A-T: +7,3% +4,3% +8,8% +5.2% 1% +9,2% +13,7% +4,3% +3,5% +6,0%
Evol, CA vs A-T:+11,3% +13,2% +9,8% +21,7% +13,5% +12,2% +16,8% +5,6% +51% +5.3%
17 891 17 629 17 497 16 932
13 642
12 507
11265
8327
7217 6 305
OEUFS CT CAFES TORREFIES KG PDTS ELABORES VOLAILLE KG VIANDES SURGELEES KG VIANDES HACHEES RF KG ULTRA FRAIS-SANTE ACTIVE KG  BOISSONS ENERGETIQUES ET ULTRA FRAIS-NATURE ET TABLETTES DE CHOCOLAT KG FROMAGES RAPES KG
BOISSONS CHAUDES PRETES A AROMATISE KG
BOIRE LT
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TOp / Bottom CGtégOl’ieS — cumul courant -
Les PGC FLS

Gain CA K€ - Tous circuits GSA - CC P5 2026

PATISSERIES INDUSTRIELLES CHANGES ET COUCHES
ALIMENTS BEBE KG POISSONS SGL KG INDIVIDUELLES KG LAITS INFANTILES KG SUCRES KG JAMBON CUIT ET EPAULE EN KG CULOTTES CT WHISKY LT JUS DE FRUITS LT HUILES LT
"12956 14316
17195 -18 246
-22 894 -23 662 -23 670 24938
-27 605
-31 468
Evol, Vol vs A-1:-9,0% -31% 3,9% -1,8% -0,1% -7,5% 4,5% -6,1% +2,4% -0,2%
Evol, CAvs A-1:-6,7% -2,9% 11,7% -12,0% -3,6% -8,1% -3,0% -4,6% -5,6% -5,7%
Evol, Vol vs A-1:+2,1% +7,9% +4,6% +0,3% +10,5% +0,3% +14,2% +6,5% -3,4% -0,5%
Evol, CAvs A-1:+22,4% +11,4% +10,6% +15,9% +13,2% +15,3% +18,8% +6,4% +5,7% +5,9%
144 301
99 214
88 082 85723
68 339 65 275 58 689
. . 47 816 44904 43 686
CAFES TORREFIES KG PDTS ELABORES VOLAILLE KG OEUFS CT VIANDES HACHEES RF KG ULTRA FRAIS-SANTE ACTIVE KG VIANDES SURGELEES KG BOISSONS ENERGETIQUES ET EAUX PLATES NATURES LT CAFES DOSETTES KG COLASLT
BOISSONS CHAUDES PRETES A
BOIRE LT
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L es leviers
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Inflation PGC FLS a la période
Total PGC FLS

Inflation a 1 an (%) - Tous circuits GSA *

0,3

P6 2025 P7 2025 P8 2025 P9 2025 P10 2025 P11 2025 P12 2025 P1 2026 P2 2026 P3 2026 P4 2026 P5 2026

Tous circuits* = concept HM + concept SM + concept Proxi + E-Commerce GSA Circana, LLC. | Proprietary and confidential 24



Inflation PGC FLS par type de marque a la période

Total PGC FLS
Inflation @ 1 an - Tous circuits GSA *
CAM : +1,2% CAM : +1,0%
CC: +1,2% CC:+1,0%

1,7 17 1.7

1,6 ﬂ_é—;----

PP T 1,5
1,3 o et
1,2 12
MDD =709 1.0
08 < '
038 0,9
PGC FLS 0,7 06
0,5
MN 0,3
0,3
P6 2025 P7 2025 P8 2025 P9 2025 P10 2025 P11 2025 P12 2025 P1 2026 P2 2026 P3 2026 P4 2026 P5 2026

Tous circuits* = concept HM + concept SM + concept Proxi + E-Commerce GSA Circana, LLC. | Proprietary and confidential ~ 25



Effet mix PGC FLS a la période _

Total PGC FLS - Tous circuits GSA
ota ous circuits ] ecAam | cc
Effet Mix

5 15 16— 18 g

0,8
Effet Mix

0,
. ’3
Inflation
N 0,0
-0,2
P6 2025 P7 2025 P8 2025 P9 2025 P10 2025 P11 2025 P12 2025 P1 2026 P2 2026 P3 2026 P4 2026 P5 2026
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Evolution des assortiments d la période

Evol. nombre de référence hebdo par magasin (%)

PGC FLS
3,9%
3,6% .
\/3,4/0
8%
0 )
3,2% 5 1%
2,9%
Concept SM
- S —
Concept HM 1,5% 1,4% 1,5% 1.4%
P6 2025 | P7 2025 | P8 2025 | P9 2025 | P10 2025 | P11 2025 | P12 2025 | P1 2026 | P2 2026 | P3 2026 | P4 2026 | P5 2026

CAM : +2,4% CAM : +2,8%
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Evolution des assortiments a la période

Evol. nombre de référence hebdo par magasin (%)

PGC FLS %
08% 104%  gge

E-Commerce GSA

0
== 2,9%
EDMP 1.3% w— o
0,8%
o)
-0,3%
P6 2025 P7 2025 P8 2025 P9 2025 P10 2025 P112025 P12 2025 P1 2026 P2 2026 P3 2026 P4 2026 P5 2026

CAM : +2,8% CAM : +6,5%
CC:+2,9% CC:+4,1%

-

J
Y
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Activité promotionnelle a la période
% valeur promo et écart a 1 an (en pt)- PGC FLS

Les leviers
HYPERMARCHES e SUPERMARCHES
mmm Ecart %Val Promo — %Val Promo 16,8 ,

2
193 0,5 206 203 205 15,4 i, 151 147 151,
™S4 17 17,9 . S —
CAM : +18,4% CC:+18,6%
CAM:+149% CC:+15,0%
06 09 08 06 1,5 o
— L3 — — — ’

- — 0'2 0,7 057 0,5 0'3 0’2
-1,3 -1,0 —_— —— E B .. — —_— — — e
P6 2025 P7 2025 P8 2025 P9 2025 P10 2025P11 2025P12 2025P1 2026 P2 2026 P3 2026 P4 2026 P5 2026 -0,1 -0,3 -0,5 -0,5

P6 2025 P7 2025 P8 2025 P9 2025P10 2025P11 2025P12 2025 P1 2026 P2 2026 P3 2026 P4 2026 P5 2026

D >

25,8

25,6

24,6
22,0 219 914 226 2% 242 931 240
CAM : +23,4%
2,3 2,3 2.7 0'4 0'9 1'0 ’|,'] 1,6
- Es . mEn e s —
- 052 - 0,1 - 0‘2
P6 2025 P7 2025 P8 2025 P9 2025 P102025 P112025 P122025 P1 2026 P2 2026 P3 2026 P4 2026 PS5 2026
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Les intervenants
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Evol. CA (% ) MN [ MDD total PGC FLS & la période

Evol. ventes valeur (%) - Tous circuits GSA - PGC FLS

4,3%

MDD

2,3%
MN

P6 2025

3,3%
2,4%
2,2%
1,3%
P7 2025 P8 2025

2,1%

2,0%

P9 2025

2,7%

2,5%

P10 2025

2,0% 1,8%

1,3%
0,9%

P11 2025 P12 2025

CAM : +2,2% CAM : +2,3%

CC:+2,1% CC:+2,4%
3.0%
3,2% 2 0%
3.3%
2 5% 16% A gn
14%
0.9%
0,6%
P1 2026 P2 2026 P3 2026 P4 2026 P5 2026
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Evol. VOL (% ) MN / MDD total PGC FLS & la période

Evol. ventes volume (%) - Tous circuits GSA - PGC FLS

+2,4%
+1,9%

MDD +1,2%
+1,1%
MN ’

-0,8% -0,1%
-0,7%
-1,6%
P6 2025 P7 2025 P8 2025 P9 2025 P10 2025 P11 2025

——

-1,8%

P12 2025

CAM :-0,2% CAM : +1,7%

)
)

+0,8%

P1 2026

P2 2026

2,4%

P3 2026

CC:-0,3% CC:+2,1%

+3,4%

-0,5%

P4 2026 P5 2026
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MN / MDD total PGC FLS par circuit - derniére période -

Evol. ventes valeur (%) — Derniere période

CONCEPT HYPER

PGC FLS I 0,3

MN 0,3 I

MDD . 19

CONCEPT SUPER

EDMP

0,5

0,6

CONCEPT PROXI

.-

E-Commerce GSA
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MN / MDD total PGC FLS par circuit - cumul courant -

Evol. ventes valeur (%) - CC P5 2026

CONCEPT HYPER CONCEPT SUPER

PGC FLS - 1.5 0,1 l
o W oM

EDMP

2

2,8

2

CONCEPT PROXI

4,5

E-Commerce GSA
»
32 -5,7
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Détail MN / MDD total PGC FLS - derniére période -

Derniere période
Tous circuits GSA, PGC FLS

0 § % PART DE MARCHE VALEUR (%)
2,3% = GRANDS GROUPES
0.8% 4,7%
GRANDS GROUPES . ‘ ) 25,0%

= GROUPES DE TAILLE

GROUPES DE TAILLE MOYENNE o .. +0,3% MOYENNE
TPE PME ETI
+2,8% 29,1%
TPE PME ETI m
MDD CLASSIQUES

MDD CLASSIQUES +1,7%
+2.0%
MDD THEMATIQUES 0,2% o
o 19,90%
MDD ECO +1,2% = MDD ECO
+2,6% 18,9%
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= MDD THEMATIQUES




Détail MN / MDD total PGC FLS — cumul courant -

CC P5 2026
Evol. CA - Tous circuits
Total PGC FLS

0 ONS (%
GRANDS GROUPES, _, o R
GROUPES DE TAILLE MOYENNE oo I_ +1,8%

TPE PME ETI 3.7%

|

+1,4%

+2,9%
+2,4%

MDD CLASSIQUES

+0,0%
MDD THEMATIQUES

MDD ECO +2,1%

+3,1%

m Valeur mVolume

PART DE MARCHE VALEUR (%)

4,9% 2,4% = GRANDS GROUPES

25,0%

= GROUPES DE TAILLE
MOYENNE

TPE PME ETI

29,2%

MDD CLASSIQUES

= MDD THEMATIQUES

19,4%

= MDD ECO

19,1%
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Evolution des assortiments par type de marque —

derniere période -

Derniere période
Evol. nombre de référence hebdo par magasin
Concept HMSM, total PGC FLS

+6,4%

+4,4%
+3,0% +3,3%
U7 +2,7%
+1,7%
GRANDS GROUPES GROUPES INTERMEDIAIRE PME MDD CLASSIQUES MDD THEMATIQUES MDD ECO
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Evolution des assortiments par type de marque —
cumul courant -

CC P5 2026
Evol. nombre de référence hebdo par magasin
Concept HMSM, total PGC FLS

+7,4%

+4,1%

+3,9%

+2,2%

+1,4%

+1,1%

GRANDS GROUPES GROUPES INTERMEDIAIRE PME MDD CLASSIQUES MDD THEMATIQUES MDD ECO
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€ DIO
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Evolution des ventes et de I'offre bio
e DIO

Evolution (%) - Total PGC FLS Bio - Tous circuits GSA
CAM :-0,7% CAM :-2,7%
CC:-0,5% CC:-4,0%

CAM : +1,2%
CC:+1,0%

3,0% 2.5% 3,0%

11% e 1,7%
wCA  1,2% s
V0L
—=QFFRE = -0,2%
-0'70/ - — B [0)
T 2% e NT—— 0,8% 1.4%
-1’8% -1.9% '1.9/0 - . )\
-3 ()9, ==— ' -2,2% -1,7% 2 7%
R 3,2% '
4,8% -4,4%
-9,7%
P6 2025 P7 2025 P8 2025 P9 2025 P10 2025 P11 2025 P12 2025 P1 2026 P2 2026 P3 2026 P4 2026 P5 2026
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Evolution du poids du bio dans les PGC FLS
€ DIO

Poids du bio/PGC FLS - Tous circuits GSA

CAM : 3,9% CAM :6,2%

CC:4,0% CC:6,2%

62% 62% 3% 4% g3y

6.2%  62% 62% 2%  6,2%

_61%

3,8% 39% 39%  39% 40%  4.0% 4.1% 40%  40%

Sy

P6 2025 P7 2025 P8 2025 P9 2025 P10 2025 P11 2025 P12 2025 P1 2026 P2 2026 P3 2026 P4 2026 P5 2026

Circana, LLC. | Proprietary and confidential ~ 41



Evolution et poids du bio dans les PGC FLS

Evol CA (%) et poids CA (%) — Tous circuits GSA - Derniere période

Evol CA (%) Poids CA (%) Evol CA (%) Poids CA (%)
0 -2,2%
DPH 1,8% Grands groupes 1,1%
-9,8%
. 6.4%  GROUPES DE TAILLE §
EPICERIE 3.2% b OVENNLE 05% 3,8%
FLS POIDS FIXE 4,0% TPE PME ETI 6,8% 6.1%
2,0%
0,3%

LIQUIDES 17% MDD 5 1%

0,2% ’ '

Evol CA (%) Poids CA (%)

CONCEPT HYPER

CONCEPT SUPER

EDMP

TOTAL PROXI

E-COMMERCE GSA

-6,2%

1,6% 3,8%

3,8% 4,7%

2,2%

5,6%

4,3%

-1,9% 5,4%
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Evolution et poids du bio dans les PGC FLS

Evol CA et poids CA - Tous circuits GSA - CC P5 2026

Evol CA (%) Poids CA (%)
0,
DPH 1,6%
7,6%
EPICERIE 0,9% 6,1%
FLS POIDS FIXE 4,0%
2,3%
LIQUIDES 1.7%
1,1%

Evol CA (%)

Grands groupes

GROUPES DE TAILLE
MOYENNE

TPE PME ETI

MDD

Poids CA (%)
1,1%
2,2%
%
0,6% 38
47% 6,0%
5,1%

0,0%

Evol CA (%)

CONCEPT HYPER

CONCEPT SUPER

EDMP

TOTAL PROXI

E-COMMERCE GSA

Poids CA (%)

3,8%
1,3%
1,1% 4,7%
-6,8% 2,0%
5,1% 4,4%
5,5%
0,9%
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Semaine du 18 au 24 mai (fortes chaleurs) :
la consommation des Frangais bascule en mode été.

Evolution des volumes de vente, du 18 au 24 mai 2026 vs du 19 au 25 mai 2025
Grandes surfaces alimentaires

#102% (+52% (+469% (+32% (+31%

Les tendances

PRODUITS SPECIALITES SOUPES SORBETS ET PRODUITS
SOLAIRES INDIVIDUELLES FRAICHES CREMES DEPILATOIRES
GLACEES GLACEES

+30% (+30% (+29% (+29+ (+28:

PANACHESET  saucisSEs  TARTINABLES SALADES MATS DOUX EN
BIERES SANS  FRAiCHESRF  EN CONSERVE FRAICHES CONSERVE
ALCOOL

Source : Circana Liquid data™



Toutes les régions n‘ont pas profité avec la méme
intensité de la météo estivale.

Semaine du 18 au 24 mai 2026 vs méme semaine en 2025
Evolution des volumes, PGC FLS

Les tendances

+3 ,3% au national
(vs +0,6% sur la période)




Hantavirus : 'apparition du virus dans la sphere médiatique réveille
les ventes de masques et gels hydroalcooliques.

VMH unité, Grandes surfaces alimentaires

- "

' Les tendances
PP .

e==GELS HYDROALCOOLIQUES emmsMASQUES 12,5

9,6

92 94 gg g8 90 92 90 g8

24 25 24 23 24 23 22 22 22 21 2

S9 S10 S11 S12 S13 S14



Annexes
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Décomposition évolution CATP* - cumul annuel mobile -
€ magasin

1174 064 1375355
S T
-125 449
- 594 431
CATP PGC FLS NON ALIMENTAIRE ~ POIDS VARIABLES ~ VINS TRANQUILLES

CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA

*CATP = chiffre d'affaires tous produits hors chocolats saisonniers
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Décomposition évolution non alimentaire —
cumul annuel mobile -
GAINS CA (K€) ET EVOL(%) - CAM P5 2026

D € € & € € &

POIDS CA - CAM P5 2026

26 850
e
-40 658 87 470 -61 780 -53 560
-377 812
-594 431
NON UNIVERS TEXTILE-MAROQ. :ﬁfﬁ:ﬁg‘i CULTURE SPORTS-LOISIRS-  AUTRES ARTICLES
ALIMENTAIRE MAISON JEUX

CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA
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Evolution des circuits — cumul annuel mobile - e PO FLS
Décomposition des gains CA K€ - PGC FLS =
Tous circuits GSA - CAM P5 2026

136 074 709 10 41 868 677 991 591 428 496 805 199 248 139 081 590

Poids CA (%) : 11,6% Poids CA (%) : 14,2% Poids CA (%) : 30,9%
Contribution aux gains (%): 34,6% Contribution aux gains (%): 19,7% Contribution aux gains (%): 6,6%
Evol CA (%) VS A-1: +6,9% Evol CA (%) VS A-1: +3,1% Evol CA (%) VS A-1: +0,5%
Evol Vol (%) VS A-1: +5,0% Evol Vol (%) VS A-1: +2,3% Evol Vol (%) VS A-1:-1,2%
Poids CA (%) : 8,5% Poids CA (%) : 34,8%
Contribution aux gains (%): 22,5% Contribution aux gains (%): 16,5%
Evol CA (%) VS A-1: +6,1% Evol CA (%) VS A-1:+1,0%
Evol Vol (%) VS A-1: +5,0% Evol Vol (%) VS A-1:-0,7%
TOTAL PROXI E-COMMERCE GSA EDMP CONCEPT HYPER CONCEPT SUPER Y
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Evolution des départements - cumul annuel mobile -
Décomposition des gains CA K€ - PGC FLS Les FOC LS

Tous circuits GSA - CAM P5 2026

823 974 519725 139 081 590
-54 040

136 074 709 1717222

Poids CA (%) : 41,0% Poids CA (%) : 15,9%
Contribution aux gains (%): 56,1% Contribution aux gains (%): 17,0%
Evol CA (%) VS A-1:+3,1% Evol CA (%) VS A-1: +2,4%
Evol Vol (%) VS A-1:+2,1% Evol Vol (%) VS A-1:+0,1%
Poids CA (%) : 30,9% Poids CA (%) : 12.2%
Contribution aux gains (%): 26,9% Contribution aux pertes (%): 100,0%
Evol CA (%) VS A-1: +2,0% Evol CA (%) VS A-1:-0,3%
Evol Vol (%) VS A-1:-0,7% Evol Vol (%) VS A-1:+0,7%
FLS POIDS FIXE EPICERIE LIQUIDES DPH Y
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Evolution des groupes de famille - cumul annuel mobile -

Les PGC FLS

Décomposition des gains CA K€ - PGC FLS
Tous circuits GSA - CAM P35 2026

136074 709 810159 785583 643 427 564 330 263 636 83 050 38 391 139 081 590

-6 082 -47 958 -127 655

Poids CA (%) : 18,2% Poids CA (%) : 18,0% Poids CA (%) : 4,8% Poids CA (%) : 14,3% Poids CA (%) : 4,3%
Contribution aux gains (%): 25,4% Contribution aux gains (%): 20,2% Contribution aux gains (%): 8,3% Contribution aux gains (%): 1,2% Contribution aux pertes (%): 26,4%
Evol CA (%) VS A-1: +3,3% Evol CA (%) VS A-1 : +2,6% Evol CA (%) VS A-1: +4,1% Evol CA (%) VS A-1: +0,2% Evol CA (%) VS A-1:-0,8%
Evol Vol (%) VS A-1:+1,6% Evol Vol (%) VS A-1:42,4% Evol Vol (%) VS A-1:42,7% Evol Vol (%) VS A-1:41,1% Evol Vol (%) VS A-1:40,9%
Poids CA (%) : 16,6% Poids CA (%) : 7,1% Poids CA (%) : 3,7% Poids CA (%) : 7,9% Poids CA (%) : 5,0%
Contribution aux gains (%): 24,6% Evol Contribution aux gains (%): 17,7% Contribution aux gains (%): 2,6% Contribution aux pertes (%): 3,3% Contribution aux pertes (%): 70,3%
CA (%) VS A-1: 43,5% Evol CA (%) VS A-1 : +6,0% Evol CA (%) VS A-1: +1,6% Evol CA (%) VS A-1:-0,1% Evol CA (%) VS A-1:-1,8%
Evol Vol (%) VS A-1:-2,1% Evol Vol (%) VS A-1: +1,6% Evol Vol (%) VS A-1: +1,7% Evol Vol (%) VS A-1: 40,5% Evol Vol (%) VS A-1:-3,0%
CREMERIE EPICERIE FRAIS NON BRSA ET EAUX SURGELES BIERES ET EPICERIE HYGIENE ENTRETIEN SPIRITUEUX Y
Y-1 SUCREE LAITIERS LS GLACES CIDRES SALEE ET

CHAMPAGNES
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Top / Bottom categories — cumul annuel mobile -
Gain CA K€ - Tous circuits GSA - CAM P5 2026

VIENNOISERIES INDUSTRIELLES CHANGES ET COUCHES PATISSERIES INDUSTRIELLES
SAUMON FUME RF KG JUS DE FRUITS LT CHAMPAGNE LT LAITLC LT CULOTTES CT INDIVIDUELLES KG JAMBON CUIT ET EPAULE EN KG
-31920 -34 676 -34 867 -34.951 -35613 38 756
-42 899 -43 676
Evol, Vol vs A-1:-2.8% -6,5% -5,5% '2'3"? 5,0% 2,9% +1,5% +3.2%
Evol, CA vs A-1:-5,0% -2,3% -4,9% -1.4% -5,3% -3,0% 2,7% -4,6%
Evol, Vol vs A-1: +0,5% +5,8% +5,0% -4,6% +1,0% +14,9% 1,5% +8,0%
Evol, CAvs A-1:+26,4% +10,9% +11,1% +11,4% +13,2% +21,2% +7,7% +7,6%
390 388
231131
218 610 191981 .
158 861 144 833 143 038
CAFES TORREFIES KG PDTS ELABORES VOLAILLE KG OEUFSCT TABLETTES DE CHOCOLAT KG VIANDES HACHEES RF KG BOISSONS ENERGETIQUES ET BOISSONS COLAS LT EAUX PLATES NATURES LT

CHAUDES PRETES A BOIRELT

Les PGC FLS

HUILES LT WHISKY LT

-65 250
-85 711
-2,4% -5,5%
-2,7% -41%
+11,5% -3,4%
+12,1% +7,5%
142 254 141 063
SPEC GLACEES INDIV EN KG CAFES DOSETTES KG
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MN / MDD total PGC FLS par circuit - cumul annuel mobile -

Evol. ventes valeur (%) - CAM P5 2026

CONCEPT HYPER CONCEPT SUPER EDMP CONCEPT PROXI E-Commerce GSA
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Détail MN / MDD total PGC FLS - cumul annuel mobile -

CAM P5 2026
Evol. CA - Tous circuits
Total PGC FLS

OLUTIONS (% PART DE MARCHE VALEUR (%)

4,9% 2,3% = GRANDS GROUPES

25,2%

I 2.
GRANDS GROUPES 7

= GROUPES DE TAILLE

GROUPES DE TAILLE MOYENNE g -- 1,1% MOYENNE
TPE PME ETI
+3,6% 28,8%
TPE PME ETI “
MDD CLASSIQUES

MDD CLASSIQUES - +2,6%
+1,9%

MDD THEMATIQUES 05
0,5% [N

= MDD THEMATIQUES

19,6%

+'|'70/0 | MDD ECO
MDD ECO - 19,2%
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Evolution des assortiments par type de marque —
cumul annuel mobile -

CAM P5 2026
Evol. nombre de référence hebdo par magasin

Concept HMSM, total PGC FLS

+4,1%
4,1 0 +3’70/0
[0)
+1,9% +1,6%
GRANDS GROUPES GROUPES INTERMEDIAIRE PME MDD CLASSIQUES

+1.4%

MDD THEMATIQUES

+9,2%

MDD ECO
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Evolution et poids du bio dans les PGC FLS
€ DIO

Evol CA (%) et Poids CA (%) — Tous circuits GSA - CAM P5 2026

Evol CA (%) Poids CA (%) Evol CA (%) Poids CA (%) Evol CA (%) Poids CA (%)
DPH 0 CONCEPT HYPER 3,6%
1,5% Grands groupes 1,1% 1,4%
-0,7%
CONCEPT SUPER 0.7% 4,5%
EPICERIE 1,3% o Groupes de taille a
3,9% intermédiaire "0+ % 3,6%
EDMP 4g% 2.0%
FLS POIDS FIXE %
22 3,9% PME 4,4% 5,7%
TOTAL PROXI
5,4% 4,3%
LIQUIDES 2,0% MDD
1,7% 0,3% 9,0%  E-COMMERCE GSA 5,3%
1,2% '
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Evolution des départements et groupes de famille

TOTAL PGC 0,9% 0,6% 0,3 36,2% 0,2
DPH -3,9% -3,2% -0,7 28,5% 0,3
ENTRETIEN -6,0% -3,7% -2,3 29,0% 1,4
HYGIENE -2,9% -2,9% 0,0 28,3% -0,2
EPICERIE 1,3% 1,2% 0,1 33,3% 0,0
EPICERIE SALEE 0,7% 1,9% -1,2 39,1% 0,0
EPICERIE SUCREE 1,9% 0,6% 1,2 28,2% 0,0
FLS POIDS FIXE 2,5% 1,8% 0,7 48,2% 0,3
CREMERIE 3.1% 2,1% 09 46,1% 03
FRAIS NON LAITIERS LS 1,8% 1,5% 0,3 50,1% 0,0
SURGELES GLACES 2,7% 1,4% 1,3 49,2% 1,7
LIQUIDES 0,0% -0,5% 0,5 17,4% -0,7
BIERES ET CIDRES 0,0% -0,1% 0,1 8,3% -0,2
BRSA ET EAUX 0,6% 0,2% 04 22,1% -1,6
SPIRITUEUX ET CHAMPAGNES -0,8% -1,7% 1,0 18,0% 0,0
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Evolution des départements et groupes de famille
Cumul courant

CC_TOUS CIRCUITS Evol.CA Evol.Volume Evol.Prix d'achat PDM CA MDD S (::I\:t;\ll o0
TOTAL PGC 2,2% 0,9% 1,3 36,5% 0,1
DPH -0,2% 0,3% -0,5 29,2% -0,2
ENTRETIEN -0,4% 0,6% -1,0 27,2% -0,1
HYGIENE -0,1% 0,1% -0,2 30,2% -0,3
EPICERIE 1,8% 0,1% 1,8 32,7% 0,1
EPICERIE SALEE 0,9% 1,9% -1,0 38,4% 0,2
EPICERIE SUCREE 2,7% -1,5% 4,2 27,8% 0,2
FLS POIDS FIXE 3,3% 2,0% 1,3 48,3% 0,2
CREMERIE 3,5% 1,8% 1,7 45,8% 0,0
FRAIS NON LAITIERS LS 2,9% 2,2% 0,7 49,8% 0,3
SURGELES GLACES 4,2% 2,1% 2,1 52,8% 0,8
LIQUIDES 1,9% 0,2% 1,7 18,1% -0,7
BIERES ET CIDRES 2,5% 2,3% 0,2 9,2% -0,2
BRSA ET EAUX 3,9% 1,0% 29 22,8% -1,4
SPIRITUEUX ET CHAMPAGNES -1,2% -2,4% 1,2 18,1% -0,1
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Evolution des départements et groupes de famille
Cumul annuel mobile

Evol PDM MDD

CAM_TOUS CIRCUITS Evol.CA Evol.Volume  Evol.Prixd'achat PDM CA MDD (en pt)

TOTAL PGC 2,2% 0,7% 1,5 36,0% 0,0
DPH

ENTRETIEN -0,8% 0,9% 1,7 27,4% 02
HYGIENE -0,1% 0,5% -0,6 30,2% -0,3
EPICERIE 2,0% -0,7% 2,6 32,4% 0,1

EPICERIE SALEE 0,2% 1,1% -0,9 38,0% 0,2
EPICERIE SUCREE 3,5% 2,1% 5,7 27,5% 0,1

FLS POIDS FIXE 3,1% 2,1% 1,1 47,8% 0,0
CREMERIE 3,3% 1,6% 1,7 45,8% -0,2
FRAIS NON LAITIERS LS 2,6% 2,4% 03 49,2% 0,2
SURGELES GLACES 41% 2,7% 14 49,7% 0,0
LIQUIDES 2,4% 0,1% 2,3 17,9% -0,3
BIERES ET CIDRES 1,6% 1,7% -0, 9,1% -0,1
BRSA ET EAUX 6,0% 1,6% 44 22,8% -0,8
SPIRITUEUX ET CHAMPAGNES -1,8% -3,0% 1,2 17,5% 0,0
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)/Circana

Circana
Lle Mensuel

a été réalisé a partir des données issues de Liquid Data™ (LD)
la plateforme de data la plus puissante du marché.

Pour plus d'informations, contactez votre consultant habituel ou
emily.mayer@Circana.com
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